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만찬 

● 언론진흥재단 특별세션

<주제: 공공기관의 사회적 가치와 사회적 책임 그리고 이

를 위한 공중과의 참여형 소통 활성화 방안>

(1) 새로운 미디어 환경에서 공공기관의 사회적 가치 및 책

임 실현을 위한 공중의 참여 활성화 전략과 소통 접근 방안

발표: 양정은(평택대학교)

(2) 공공기관의 경영 평가 홍보와 기대 효과

발표: 김자림(국민대학교)

(3) 사회적 가치 및 책임 실현을 위한 참여적 소통 평가 지

수 제안

발표: 우종무(레인보우커뮤니케이션)

(4) 사회적 가치 및 책임 실현을 위한 참여형 소통 사례 연

구

발표: 박진우(한양대학교), 이형민(성신여자대학교)

● 과학헬스커뮤니케이션 연구회

(1) 시각장애인의 정보와 문화 격차 해소를 위한 음성해설

서비스의 활성화 방안

발표: 이영희(한양대학교)

(2) 지진 위험 정보의 탐색 및 루머 공유 의도의 영향 요인:

위험정보탐색처리모형의 적용과 심리적 거리의 조절 효과

발표: 이혜규(한동대학교), 백혜진(한양대학교)

● 기업PR 연구회

(1) 기업 성별 이미지에 따른 CEO 이미지 전략 방안

발표: 조수영(경희대학교)

(2) 조직 커뮤니케이션 장애 요인이 직원의 브랜드 동일시

와 브랜드 영역 확장 행동에 미치는 영향

발표: 최승범(연세대학교커뮤니케이션연구소/마콜컨설팅

그룹)

● 문화체육관광부 특별세션

<주제: 정책 소통과 공무원 PR교육의 방향>

(1) 정책 소통과 공무원 PR교육 현장의 사례 분석

발표: 홍문기(한세대학교)

(2) 소통연구교육 전문기관의 필요성에 대한 공무원 인식

발표: 김병희(서원대학교), 조삼섭(숙명여자대학교), 김현정

(서원대학교)

(3) 공무원 소통연구교육 전문기관의 역할 및 기대효과

발표: 최홍림(선문대학교)

Dream Job Fair

총회(9B118호)

개회식(리셉션홀)

● 대학원 세션

 

(1) 20-30대 성인들의 당뇨병 예방의도에 영향을 미치는

요인

발표: 김지은(경희대학교), 전상현(경희대학교)

(2) How to communicate the risk from food additives

and chemical residues in food? _Effective message

strategy focusing on ADI and ARfD

발표:  박진아(성균관대학교)

(3) 윤리적 소비 행동에 영향을 미치는 요인_계획된 행동이

론, 심리학적 변인 및 문화적 변인을 중심으로

발표: 수와르시(경희대학교)

(4) 예능 프로그램 속 공익적 메시지가 수용자의 행위의도

에 미치는 영향 연구 : SBS<런닝맨>의 수용자 상호작용 변

인과 자막 유형을 중심으로

발표:  장유미(고려대학교)

● PR협회 특별세션

<주제: 한국의 기업평판, 이대로 좋은가?>

(1) 언론의 기업 갑질 보도와 공중관계성 가치 연구: 대한

항공 총수일가 갑질사태 분석과 PR전략: 위기상황커뮤니케

이션이론(SCCT)를 중심으로

발표: 박노일(차의과학대학교)

(2) 저평가된 기업의 사회적 가치 제고를 위한 PR 커뮤니케

이션 전략 방향(사례) 연구: 기업의 사회적 가치 제고를 위

한 CSV: 사회문제 해결을 위한 CSV 실천 사례를 중심으로

발표: 유선욱(한라대학교)

(3) 기업평판이 기업의 글로벌 브랜드 가치에 미치는 영향

연구: 기업의 사회적 가치 제고를 위한 CSR 커뮤니케이션

전략(가제)

발표: 황성욱(부산대학교)

 ● PR과 테크놀로지 연구회

(1) Tie Strength and the Fake News Contagion

발표: 박가인(성균관대학교), 박현순(성균관대학교)

(2) 소비자 참여형 CSR의 효과

발표: 김유승(중앙대학교)
● PR이론 연구회 1. 공공소통연구회 특별세션

<주제 : “PR패러다임의 전환: 창의적 넛지 커뮤니케이션 연

구와 캠페인 사례”>

(1) PR? 비판적 논의를 통한 전략 커뮤니케이션 영역 대안

탐색: 공중 주도의 넛지 커뮤니케이션 적용 가능성

발표: 이종혁(광운대학교)

(2) 공중 주도형 PR캠페인의 사례 발표

발표: 김경운(경기남부경찰청 홍보과 계장)

(3) 종합토론

김기한(서울대학교), 이유나(한국외국어대학교), 김지선(인

천대학교)

●Job Talk

<주제>

제4차 산업혁명 시대(혹은 환경)에서 PR산업계가 원하는

인재상은 무엇이며, 이를 위하여 학생들은 어떻게 준비해

야 하나?

<진행방식>

참가 학생들의 질문 & 토론자들의 대답 형식으로 진행

<토론자>

Job Fair 참여 기업 대표 (추후 명단 발표)

<문의>

정원준 총무이사 / 최준혁 연구이사

● PR이론 연구회 2.

(1) The Effect of Voters' Political Partisanship on the

Diffusion of Fake News

발표: 박인호(성균관대학교), 박현순(성균관대학교)

(2) 가벼운 조직-공중 관계성: 썸

발표: 김형석(청운대학교), 김동성(프렌즈/청운대학교)

● 공공PR 연구회

(1) How do practitioners evaluate honorary ambassador?

발표: 황성욱(부산대학교), 정지연(홍익대학교)

(2) 평창올림픽이 평창 도시 이미지에 미치는 영향

발표: 전종우(단국대학교)

(3) 농업인·소비자·정책담당자의 친환경농산물 인식비교_상

호지향성 모델을 중심으로

발표: 양승준(전남대학교)

● 위기관리 연구회

(1) 제목미정

발표: 성민정(중앙대학교), 김자림(국민대학교)

(2) 한국 기업은 어떻게 사과하는가? 2000-2015년 기업 사

과문 의미연결망 분석을 중심으로

발표: 김대욱(인천가톨릭대학교)

2018년 봄철 정기 학술대회

“착한 PR: 공공성의 실천”

한때 기득권을 위한 기능으로서 비난과 오해를 받기도 한 이른바 ‘나쁜’ PR이

진정 조직과 공중, 기득권과 취약계층, 우리 모두를 위한 ‘착한’ PR이 되는 길을 함께 모색해 나가겠습니다.

도모브로더

레인보우커뮤니케이션

메타커뮤니케이션즈

애플트리

엑세스커뮤니케이션

유브레인커뮤니케이션즈

코콤포터노벨리

프레인

피알와이드

Hoffman Agency

KPR

한국PR협회


